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Lo spazio del dialogo e della collaborazione

GS1 Italy rappresenta in Italia GS1, I'organismo internazionale
che coordina la diffusione e la corretta implementazione dello
standard GS1.

All'interno di GS1 Italy e attiva Ecr Italia, I'associazione che
raggruppa le principali aziende di marca e della distribuzione

moderna.
ECR ITALY

EFFICIENT CONSUMER RESPONSE T . . I . .

La sua attivita e finalizzata all'innovazione di processo per
migliorare |'efficienza di filiera
produttore/distributore/consumatore.
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Il Gruppo di lavoro ECR
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Le eccedenze generate in Italia

Sono 5,6 mln le tonnellate di cibo generate in eccedenza in un anno lungo
la filiera agroalimentare italiana, dai campi al consumatore finale (16% dei
consumi annui)
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Le aziende di trasformazione e distribuzione hanno un ruolo rilevante nella
filiera, in termini di flussi gestiti e entita di eccedenze generate
(poco meno del 20%)

Fonte: Politecnico di Milano
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I lavori ECR contro lo spreco alimentare

Focus Prevenzione

INDUSTRIA Of MARCA  DESTRIBUZIONE MODERNA

Perimetro:
Processi di relazione

Prevenzione

Industria/DiStribUZione \ e trattamento delle

eccedenze alimentari
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Focus Gestione

INDUSTRIA DI MARCA | DISTRIBUZIONE MODERNA

na guida
2 e della filiera
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Cause di generazione eccedenze

Oltre il 50% delle cause di generazione delle eccedenze dipende

dal fattore “tempo” (in primis suj
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Fonte: Politecnico di Milano
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Le attivita di prevenzione sono declinate
su 5 assi di intervento

g Prevert |
1 2 3 4 5

Misurare il Coinvolgere e Stimare in modo Design di prodotto Rivedere la
fenomeno per motivare il team accurato l'impatto e packaging per complessita di
X creare consenso nell’eliminazione delle promozioni, proteggere meglio gamma per
dello spreco del lancio di nuovi e prolungare la aumentare le
prodotti, ... vita del prodotto rotazioni e ridurre
I'eccedenza
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La gestione: gli elementi chiave del processo

Monitorare le
eccedenze

generate

L ezmn

KPI/ Modalita
di misurazione

Definire

Formalizzazione
del processo

Coinvolgere le
diverse funzioni

. aziendali
Coordinamento

tra attori

procedure
strutturate

Impostazione
processo di
conferimento

Strutturare
la donazione
al non profit
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Formalizzare il processo: un esempio

Produttore
RECUPERO PER CONSUMO UMANO
TRIGGER POINT
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+ Fattibilita tecnica ed economica _ZIONE ! ' ' Grado di liberts
radodiliberta
Qualita, SC ! ! ! SO N
+ SLresidua accettata dal distributore PROMOZIONI E ?ﬁ\?; ' ' R ‘i_g nello svolgimento
+ Strategia aziendale SCONTISTICHE \a ' ' dell'attivita
+ Capability a livello operativo omm, Mktg, Planninge 1 1
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+ Esistenza canale secondario 1 o
+ Fattibilita economica e ' - Funzionicoinvolte
+ Quantita minima richiesta Commerciale, Mktg, 1
= = = Planning e Finance 1
+ Richiesta sponsorizzazione o presenza !
spaccio AZIONI DI MKTG / SPONSORIZZAZIONI !
+ Presenza iniziative di marketing = c:ommemale M tg HR Plannl £ Flnance !
e =t T & RIDISTRIBUZIONE -
Tipologiadiprodotto Q@ﬁ\\\\\\\\\\ DONAZIONE
+ Quantitd minima e massima richiesta Itﬁb SN R T
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NB: in tutte le alternative deve ! %&ﬁﬁﬁﬁﬁ&@ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ SM“'TMV SEE L
essere rispettato il vincolo a budget .
Identificazione Limite vendita a Limite vendita a Limite consumo Vita utile prodotto
prodotto a rischio mercato primario mercato secondario umano
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Grazie per |'attenzione!

. . . N . Contattaci:
Linee Guida ECR disponibili online:
www.gslit.o
? e GS1 Italy
Via Paleocapa, 7
20121 Milano

T +39027772121
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E silvia.scalia@gslit.org
09000
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http://www.twitter.com/GS1Italy
https://www.linkedin.com/company/indicod-ecr-gs1-italy-
https://plus.google.com/+indicodecr/posts

